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TEME PENTRU DISCIPLINA: RELATII PUBLICE

1. Prezentati avantaje si dezavantaje ale organizatiei privind constituirea departamentului
intern de relatii publice. Exemplificati aspectele prezentate.

2. Evidentiati avantaje si dezavantaje ale organizatiei privind apelul la o0 agentie (firma externa)
de relatii publice, si dati exemple pentru aspectele prezentate.

3. Tipuri de evenimente speciale, caracteristicile si scopurile acestora. Proiectati un eveniment
special de promovare pentru o institutic educationala (scoala, liceu, facultate, centru de
instruire).

4. Proiectarea si planificarea evenimentelor. Realizati planul unui eveniment pentru o
organizatie culturala (muzeu, teatru, sald de concerte etc.), descriind in detaliu publicurile
carora Se adreseaza si canalele de comunicare.

5. Prezentati etapele din planul unei campanii de relatii publice si schitati primele cinci etape
ale unei campanii de promovare pentru promovarea unei facultati.

6. Reguli pentru analiza situatiei si formularea unor obiective de comunicare corecte pentru
campaniile de relatii publice. Exemplificati cele doud etape in cazul unui ONG/ cauza sociala
pe care o cunoasteti.

7. Prezentati ultimele trei etape din planul unei campanii de relatii publice si exemplificati-le
pe cazul unei probleme sociale la alegere (de exemplu, reducerea abandonului scolar,
mentinerea curateniei in spatiul public, respectarea regulilor de circulatie etc.)

8. Segmentarea si caracterizarea publicurilor si formularea axei de comunicare in campaniile
de relatii publice: reguli de realizare. Exemplificati cele doua etape in cazul unui brand local/
personaj public la alegere.

9. Strategii si tactici in campaniile de relatii publice. Comparati canalele de comunicare
traditionale cu canalele social media, utilizand exemple din campaniile de relatii publice
recente.

10. Evaluarea in campaniile de relatii publice. Prezentati modalitati alternative de realizare ale
evaluarii pentru cazul ipotetic al unei campanii de promovare pentru un brand romanesc.
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