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SPECIALIZAREA PUBLICITATE
TEME PENTRU DISCIPLINA: PUBLICITATE

Prezentati structura unei agentii de publicitate full-service. Detaliati departamentele de
creatie si de media. Exemplificati aceste doua departamente dintr-o agentie full-service
din tara noastra.

Prezentati tipurile posibile de agentii de publicitate de pe piatd si pentru fiecare dintre
ele dati un exemplu din industria publicitara de la noi. Prezentati fluxul activitatii dintr-
0 agentie de publicitate, urmarind etapele dezvoltarii unui produs publicitar.

Detaliati rolul si activitatea departamentului de planificare-strategie dintr-o agentie de
publicitate. Prezentati etapele procesului de planificare strategica.

Definiti comportamentul consumatorului. Prezentati, la alegere, categoria factorilor
sociali, categoria factorilor culturali sau categoria factorilor psihologici personali care
influenteaza comportamentul consumatorului, si exemplificati influenta fiecarui factor
component din categoria aleasa in comportamentul de consum al unor produse/ servicii
la alegere, precizand eventuale schimbari aparute in pandemie.

Explicati distinctia dintre consumator si cumpdrator. Enumerati si prezentati in detaliu
etapele ludrii deciziei de cumparare. Exemplificati apoi aceste etape, pe baza luarii
deciziei de cumparare a unui produs/ serviciu la alegerea dvs., precizand eventuale
schimbari aparute in pandemie.

Detaliati rolul umorului n creatia publicitarad. Oferiti exemple de campanii de
publicitate realizate prin tehnica apelului la umor in Romania, dupa anul 2020.

Descrieti rolul apelului la celebritati Tn creatia publicitara. Oferiti exemple de campanii
de publicitate realizate prin tehnica apelului la celebritati in Romania, dupa anul 2020.

Prezentati particularitati, avantaje si dezavantaje ale utilizarii canalelor de comunicare
traditionale comparativ cu canalele de tip digital/ social media/ telefonie mobila.
Utilizati in prezentare exemple din campanii de publicitate derulate In Romania, dupa
anul 2020.

Enumerati 10 mijloace de creatie la alegere, utilizate in mesajul textual al reclamei (text,
titlu, subtitlu, slogan, nume de brand) si explicati rolul acestora. Pentru fiecare, oferiti
exemple din reclame recente, romanesti sau internationale.

Enumerati si detaliati 5 critici aduse publicitatii din perspectiva etica si sociald. Oferiti
pentru fiecare si cate un exemplu de reclama din publicitatea roméaneasca sau
internationala.
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