Scoala Nationala de Studii Politice si Administrative

Facultatea de Comunicare si Relatii Publice

PROBA SCRISA A EXAMENULUI DE LICENTA
SESIUNEA IUNIE 2025
SPECIALIZAREA COMUNICARE SI RELATII PUBLICE/
SPECIALIZAREA PUBLICITATE
TEME PENTRU DISCIPLINA: ISTORIA COMUNICARII

Prezentati succint polemica celebrd privind publicul si opinia publicd purtatd de catre
Walter Lippmann si John Dewey. Argumentati asupra viabilitatii viziunilor celor doi in
contextul fragmentarii ,arenelor” publice, dar si a riscurilor prilejuite de maladiile
informationale (eng. information disorders).

Definiti stereotipurile, pornind de la viziunea lui Walter Lippmann (1922), si explicati rolul
lor in decodarea lumii exterioare. Identificati posibile aplicatii ale conceptului in fluxul
comunicarii din social media.

Celebra afirmatie: ,,Sunt ceea ce cred ca tu crezi cd sunt” (eng. | am what | think you think
| am) 1i apartine lui Charles H. Cooley. Identificati si explicati conceptul la care face
referire. Exemplificati, din realitatea imediata, aplicatii ale acestui concept.

Modelul fluxului comunicarii in doi pasi (eng. the two-step flow communication) a fost
articulat de catre Hazel Gaudet, Bernard Berelson si Paul Lazarsfeld in lucrarea lor din
1944. Explicati modelul si argumentati asupra actualitatii acestuia, aducand n discutie rolul
influencerilor (considerati noii lideri de opinie din peisajul media actual).

Afirmatia: ,,Devenim ceea ce detinem. Ne-am modelat uneltele, ca mai apoi uneltele
noastre sa ne modeleze pe noi” (eng. We become what we behold. We shape our tools and
then our tools shape us), apartindnd Iui Marshall McLuhan, a revolutionat intelegerea
relatiei omului modern cu tehnologia. Ce presupune ,,determinismul tehnologic” in acest
context? Explicati si exemplificati folosindu-va de propria relatie cu tehnologia

comunicationala.

Explicati pe scurt conceptia lui Paul Lazarsfeld cu privire la mecanismul votului, pornind
de la afirmatia: ,,Votul este, in mod esential, o experientd de grup”. Argumentati, avand in
vedere rolul variabilelor socio-demografice Tn decizia de vot la nivelul grupurilor si aratati
in ce masura alte variabile ar putea fi relevante in contextul romanesc actual si al crizelor
recente pe care le-a traversat.

Cea mai importantd ,,achizitie” a Studiilor Culturale Britanice este ,,audienta activa”.
Definiti conceptul si explicati rolul sau in comunicare facand apel la experienta personald,
dar si la alte teorii studiate, care aduc in prim plan receptarea si selectivitatea publicului in
procesul expunerii la/ utilizarii (social) media.

Conform lui George Herbert Mead, sinele si mediul social ,,se construiesc” unul pe altul,
isi dau contur unul altuia prin comunicare. Pornind de la ideile articulate de Mead si de alti
reprezentanti ai Scolii de la Chicago, discutati, cu exemple variate, despre reconfigurari ale
sinelui n mediul online.

Gabriel Tarde si Ferdinand Tonnies, Walter Lippmann si John Dewey sunt numai cativa
dintre autorii care au adus o contributie de necontestat la definirea opiniei publice in relatia
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ei naturald cu presa si publicul. Cum ati caracteriza opinia publicad in contextul ascensiunii
platformelor digitale? Cum este reconfigurarat rolului liderilor de opinie in era digitala?
Sustineti-va argumentele cu exemple concrete din ecosistemul mediatic actual.

10. Prin afirmatia ,,Mediul este mesajul” (eng. The medium is the message), Marshall McLuhan
a deschis calea unei noi abordari in cercetarile privind impactul tehnologiilor (in general)
si al tehnologiilor de comunicare (in special) asupra modului in care percepem, intelegem
si experimentam lumea inconjuratoare si pe noi insine. Explicati semnificatia afirmatiei lui
McLuhan si faceti trimiteri la situatii din experienta voastra cotidiana pentru o ancorare
practica a subiectului.
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