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Octombrie 2017 — prezent

Curriculum Vitae

Catalina Niculescu

Asistent univ. dr/ FCRP, SNSPA, Bucuresti
¢ Sustinerea seminarelor de Redactare academica (PUB), Stiinte economice (PUB si CRP),
Introducere n sociologie (PUB) si Tehnici de redactare in Relatii Publice (CRP)

Octombrie 2012 — Octombrie 2017 Cadru didactic asociat dr./ Facultatea de Comunicare si Relatii Publice

SNSPA, Bucuresti
Bd. Expozitjei, 30 A, www.comunicare.ro
¢ Sustinerea cursului si a seminarelor de Sociologia televiziunii, Marketing Politic, Metode de
cercetare si Relatii Publice in context international
e Sustinerea seminariilor de Tehnici de PR, Relatii Publice si Marketing politic
¢ Redactarea si distribuirea pe canalele media a diverselor materialelor de promovare legate de curs
(in special cand vin invitati sa discute cu studentji pe diferite teme).
Tipul sau sectorul de activitate: Institutie de invatamant superior

Decembrie 2016 — Noiembrie 2017 Digital Marketing Manager

lulie 2016 — Septembrie 2016

Martie 2016 — lunie 2016

Digital Authority, Chicago

* Responsabila pentru cresterea vanzarilor si a notorietéatii brandului prin social media,
website, email si e-commerce marketing

¢ Furnizarea unor analize competitive pentru diferite oferte de piata ale companiilor,
identificand tendintele pietei, modele de business, de vanzari si de operare

o Identificarea persoanelor cu influenta pe o piata specifica si contactarea lor pentru a genera
brand awareness pentru clientii Digital Authority

» Colecteaza date privind consumatori, competitori si tendintele pietei si realizeaza rapoarte

Tipul sau sectorul de activitate: Digital Marketing

Business Developer

Fotosfera, Bucuresti, Romania

o Dezvoltarea portofoliului de clienti

o Crearea unui networking eficient pentru Fotosfera, cu scopul de a obtine mai multa
vizibilitate

» Consolidarea imaginii Fotosfera online si offline

¢ Implementarea unor actiuni de PR si marketing cu scopul de obtine si mentine fidelitatea
clientilor

Tipul sau sectorul de activitate: Publicitate

PR Specialist in managementul reputatiei online
Crystal Connections, Bucharest, Romania, http://online-reputation.ro/

¢ Dezvoltarea strategiei de comunicare pentru clienti
e Implementarea strategiei

© Uniunea Europeana, 2002-2013 | http://europass.cedefop.europa.eu Paginal/6


http://online-reputation.ro/
http://www.comunicare.ro/

 Managementul comunicarii online prin intermediul Facebook
e Crearea continutului vizual (Canva si Adobe Photoshop)

¢ Realizarea rapoartelor finale
Tipul sau sectorul de activitate: Comunicare si Relatii publice

Octombrie 2015 — Martie 2016 Specialist in cercetare si raportare
Trend Ethnography, Bucuresti
e Analiza si interpretarea datelor din cercetari sociologice
o Realizarea rapoartelor finale
Tipul sau sectorul de activitate: Cercetare sociologica si de piata

. . PR Executive
Martie 2016 — Septembrie 2011 L
P Umbrella Communications, Bucuresti, Romania

o Realizarea si implementarea unor campanii de comunicare
o Strategii de comunicare

¢ Organizarea de focus grupuri

Tipul sau sectorul de activitate: Agentie de comunicare

Septembrie 2011 — lunie 2012 Consultant de imagine
Premier Strategist, Bucuresti, Romania

* Consultanta de imagine

¢ Analiza de imagine

o Gestionarea comunicarii politice si a imaginii pe bloguri, Facebook si Twitter
Tipul sau sectorul de activitate: Agentie de comunicare

Februarie — Martie 2011 Editor si responsabil de relatji publice pentru proiectul Voci pentru Roméania
GRSPSociety (ONG) devenit GRASP (ONG), Bucuresti, Romania
o Dialogul cu jurnalistii si cu profesionistii romani din diaspora
o Realizarea unor articole si interviuri
o Activitati de PR
« incheierea unor parteneriate media
o Interviuri cu profesionisti roméani care au excelat intr-un domeniu
Tipul sau sectorul de activitate: ONG

lanuarie 2010 — Octombrie 2012 Redactor la site-ul http://www.masteratpolitic.ro/ (acest site nu mai exista in present)
Scoala Nationala de Studii Politice si Administrative, Bucuresti
o Elaborarea unor articole despre subiecte din domeniul politicului, economiei si noilor media
Tipul sau sectorul de activitate: Institutie de invatamant superior

Martie 2009 — Septembrie 2011 Trainer in cadrul ONG-ului AEGEE-Europe
Riga, Ogre (Letonia)
e Am organizat si am sustinut training-uri despre multilingvism in UE.
Tipul sau sectorul de activitate: ONG

Aprilie — lunie 2010  Voluntar in staff-ul de campanie (sediul central) pentru un candidat la functia de pregedinte al
Romaniei, Bucuresti
* Buna gestionare a relatiei cu mass-media;
e Monitorizarea presei.
Tipul sau sectorul de activitate: partid politic

Octombrie 2009  Voluntar in cadrul ONG.-ului Pro Democratia
o am fost implicata in organizarea evenimentului Parlamentul tinerilor.
Tipul sau sectorul de activitate: ONG

Mai 2007 — lulie 2009  Voluntar in 7 proiecte internationale finantate prin fonduri europene si lider de grup in 2 dintre ele.
Young Partners for Civil Society Development Association, Bucuresti
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EDUCATIE S| FORMARE

2012 -2015

Septembrie — Decembrie 2014

2009 - 2011

2006 — 2009

COMPETENTE PERSONALE

Limba materna

Alte limbi straine cunoscute

Engleza

Franceza

Spaniola

Curriculum Vitae

o lucru de echipa si sprijin reciproc;

e educatie nonformalg3;

» formarea tinerilor pentru a deveni cetateni europeni, cu multiple apartenente culturale (identitati
hibride formate intr-un spatju multicultural);

o leadership si fairplay.

Tipul sau sectorul de activitate: ONG

Doctorat in Stiintele Comunicarii

Scoala Nationala de Studii Politice si Administrative, Bucuresti

o Sfera publica alternativa, identitatj virtuale, retele sociale online, practici de dezbatere online
Lucrarea de doctorat a avut titlul Noile media si miscarile sociale. Constructia unui spatiu public
alternativ prin utilizarea retelei sociale Facebook.

Stagiu de cercetare, Universitat Oberta de Catalunya (UOC), Barcelona

o Cercetare pe tema strategilor de narativizare in comunicarea politica online, ih contextul alegerilor
prezidentiale din anul 2014 in Romania;

» Continurea investigatiei despre activism civic online, miscari sociale din Romania si cadrul
deliberativ format prin intermediul Facebook;

« Participare la conferinte pe temele mentionate anterior si implicare in grupuri de lucru pe subiecte
precum activismul civic online si practici de utilizare a refelelor sociale din mediul virtual;

* Am oferit feedback altor cercetatori cu arii de investigare transdisciplinare, ori de céate ori mi s-a
solicitat cooperarea;

o Am sustinut workshop-ul cu titlul Investigating identity formation on Facebook pages using the
dispositive analysis method.

Specialist in Comunicare Politica. Marketing Politic si Electoral

Scoala Nationala de Studii Politice si Administrative, Bucuresti / Masteratul de Comunicare Politica.
Marketing Politic si Electoral

« Comunicare politica, marketing politic, metode de cercetare, sociologie politica

Lucrarea de disertatie a avut titlul Comunicarea politica si noile media. Facebook: practici de
utilizare in sfera politica din Romania.

Licentiat in Comunicare si Relatjii Publice

Scoala Nationala de Studii Politice si Adminstrative, Facultatea de Comunicare si Relatii Publice

o Teoria comunicarii, Relatjii Publice, Imaginea liderilor, Management, Marketing, Cercetare
Sociologica, Publicitate

Lucrare de licenta a avut titlul Rusia intre democratizare si paradigma imperiala.

Romana

INTELEGERE VORBIRE SCRIERE

Participare la
conversatie

C1 C1 B2 B2 C1

Ascultare Citire Discurs oral

C1 C1 B2 B1 C1

B2 Bl A2 A2 Bl
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Competente de comunicare

Competente
organizationale/manageriale

Competente informatice

Alte informatji relevante

Niveluri: A1/2: Utilizator elementar - B1/2: Utilizator independent - C1/2: Utilizator experimentat
Cadrul european comun de referinta pentru limbi straine

Bun comunicator, ca urmare a experientei profesionale dobandite ca PR Executive.
Aptitudini in scrierea academica, dezvoltate in decursul doctoratului.

Bun comunicator intr-un context international (experienta acumulata in cadrul proiectelor
internationale la care am participat, dar si in context profesional).

Vorbire in public

Abilitati dezvoltate in managementul conflictelor ( PR Executive la Umbrella Communication)
Lucru in echipa

Gandire orientata spre rezultate si eficientizarea procesului de lucru

Leadership (am coordonat echipe de 6 oameni ca voluntara la Young Partners for Civil Society
Development Association)

Atentie la detalii (competenta dezvoltata in special in cadrul proiectului doctoral, dar si in stagiul de
cercetare de 4 luni efectual la Open University, Barcelona).

Cunostinte avansate de Microsoft Office: Word, Excel, Power Point, Publisher si Outlook
(dezvoltate in context profesional)
Retele sociale (am studiat acest domeniul ca parte din teza de doctorat)

Experienta In implimentarea metodelor de cercetare in domeniul comunicarii, dobandita in context
profesional (PR Executive la Umbrella Communication) si academic.
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Permis de conducere

Lista de publicatii

Curriculum Vitae

B

GRIGORASI, C. (2017). Facebook, miscari sociale si constructia unui spatiu public
alternativ, Bucuresti: Comunicare.ro

TOADER, F. & GRIGORASI, C. (2016). Narrativization in Online Political
Communication: New Media versus Old Media in Times of Presidential Election Campaign
in Romania. Journal of Media Research, Vol. 9(3), 38 — 55.

GRIGORASI, C. (2015). Investigating identity formation in the virtual public sphere:
the case of Piata Universitatii Facebook page, Journal of Media Research, Vol. 8 (1): 41-
53.

GRIGORAS]I, C. & TOADER, F. (2014). Normalization of Romanian Political Discourse
on Facebook. The Schengen Issue, in L. IVAN, C. DABA-BUZOIANU & B. GRAY
(Eds.), Mapping Heterogenity: qualitative research in communication (283-311), Bucuresti:
Tritonic.

GRIGORASI, C. & TOADER, F. (2013). Building Legitimacy during the 2012 Romanian
Parliamentary Elections. The Normalization of Online Political Discourse, Revista de
comunicare $i marketing, Vol. 4(7): 47 —77.

GRIGORASI, C. (2011). Facebook: practici de utilizare in sfera politica din Romania.
TOADER, F,, GRIGORASI, C., FRUNZA, S., Politica user friendly. Despre consultanti
politici si Facebook in Romania si Republica Moldova (19 — 129), Bucuresti: Tritonic.

FRUNZA, S., GRIGORASI, C. & TOADER, F. (2011) The Influence of the Candidate’s
Name on the Voting Intention. Political Studies Forum, Timisoara: Editura Universitatjii de
Vest.

FRUNZA, S., GRIGORASI, C. & TOADER, F. (2010). The Influence of the
Candidate’s Name on the Voting Intention. N. CORBU, E. NEGREA & G. TUDORIE,
(Eds.), Globalization and Changing Patterns in the Public Sphere, Bucuresti:
Comunicare.ro.
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INFORMATII SUPLIMENTARE

Publicatii

Curriculum Vitae Scrieti numele si prenumele

GRIGORASI, C. (2015). Investigating identity formation in the virtual public sphere: the case of Piata
Universitatii Facebook page. E. Abrudan, D.C. Balaban & M.C. Abrudan, Journal of Media
Research, Vol. 8, Issue 1(21): 41-53.

GRIGORASI, C. & TOADER, F. (2014). Normalization of Romanian Palitical Discourse on Facebook.
The Schengen Issue. L. IVAN, C. DABA-BUZOIANU & B. GRAY, Mapping Heterogenity: qualitative
research in communication (283-311), Bucuresti, Tritonic.

GRIGORASI, C. & TOADER, F. (2013). Building Legitimacy during the 2012 Romanian Parliamentary
Elections. The Normalization of Online Political Discourse. Revista de comunicare si marketing, 4(7),
47 -177.

GRIGORASI, C. (2011).Facebook: practici de utilizare Tn sfera politica din Romania. TOADER, F,,
GRIGORASI, C., FRUNZA, S., Politica user friendly. Despre consultanti politici si Facebook in
Roménia si Republica Moldova (19 — 129), Bucuresti, Editura Tritonic.

FRUNZA, S., GRIGORASI, C. & TOADER, F. (2011) The Influence of the Candidate's Name on the
Voting Intention. Political Studies Forum, Timisoara, Editura Universitatii de Vest.

FRUNZA, S., GRIGORASI, C. & TOADER, F. (2010). The Influence of the Candidate’s Name on the
Voting Intention. CORBU, N., NEGREA, E. & TUDORIE, G. (Eds.), Globalization and Changing
Patterns in the Public Sphere, Bucuresti, Editura Comunicare.ro.
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